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Pendahuluan

• Promosi adalah kegiatan yang bertujuan untuk memperkenalkan produk, baik barang maupun jasa,

kepada masyarakat luas agar menarik minat mereka untuk mengetahui, membeli, dan

menggunakan produk atau jasa tersebut. Menurut Listyawati (2016) promosi dapat dilakukan

dengan menggunakan beberapa media, antara lain media cetak atau media komunikasi visual

dan media elektronik

• Media komunikasi visual adalah cara untuk menyampaikan pesan atau informasi menggunakan

gambar yang dapat dilihat oleh orang. Media komunikasi visual menggunakan desain grafis,

gambar, ilustrasi, lambang, seni, tipografi, dan warna untuk menyampaikan pesan (Putra, 2021).
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Pendahuluan

• Booklet adalah sebuah media cetak yang digunakan untuk menyampaikan informasi kepada

masyarakat dengan tujuan agar mereka dapat memahami dan mengikuti pesan yang

disampaikan. Pada dasarnya booklet juga memiliki arti sebuah media untuk publikasi yang

terdiri dari beberapa lembar halaman, tetapi tebalnya tidak setebal sebuah buku.
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Rumusan Masalah

Selama 2 tahun terakhir pendaftaran di SMA Muhammadiyah 2 

Sidoarjo menurun. Media cetak brosur lama SMA 

Muhammadiyah 2 Sidoarjo yang di buat tahun 2020-2021 dinilai

memiliki visual yang kurang menarik.
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Metode

• Penelitian ini menggunakan metode penelitian deskriptif kualitatif. Metode

pengumpulan data melalui observasi secara langsung ke SMA Muhammadiyah 2

Sidoarjo, dan pengambilan beberapa data di web sekolah mengenai sekolah

tersebut. Peneliti juga melakukan wawancara secara langsung ke kepala UPT

Penerimaan Peserta Didik Baru SMA Muhammadiyah 2 Sidoarjo guna mendapat

informasi yang jelas dan terperinci.
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Kesimpulan Wawancara

• Media cetak brosur lama SMA Muhammadiyah 2 Sidoarjo yang 
di buat tahun 2021 memiliki visual yang kurang menarik, data 
yang kurang lengkap dan kurang futuristic
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Kesimpulan Wawancara
1) Pada halaman depan layout kurang rapi dan belum selaras.

2) Foto dan penataan font terlalu ramai yang menjadikan brosur
kurang menarik.

3) Pemilihan warna kurang menarik dan tidak sesuai dengan
branding sekolah.

4) Layouting terlihat jadul dan kurang futuristik.

5) Tabel jadwal kurang menarik terkesan polos.

6) Foto terkesan kusam, perlu tahap editing sebelum proses 
layouting.

7) Desain kurang elegant.
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Kesimpulan Wawancara

Setelah mendapatkan kesimpulan wawancara, penulis lalu
membuta strategi kreatif untuk merancang booklet yang menarik

dan informatif.
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Pendekatan Visual

• Tipografi melibatkan seni dalam memilih dan mengatur huruf-huruf dengan desain yang disusun
secara khusus untuk mencapai efek tertentu. Penulis menggunakan font a) Popins yang memiliki arti 
Jelas, mudah dibaca, tegas, digunakan pada isi booklet dan penjelasan. b.) Bitter yang memiliki arti 
Menarik, kokoh, mewah, tegas, digunakan pada setiap judul halaman.
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Pendekatan Visual

• Warna, menurut Tafiprios & Arbi (2015) Pentingnya warna dalam menciptakan kesan bagi para 
pengamat tidak dapat diremehkan. Penulis menggunakan warna branding sekolah antara lain: a) 
Biru melambangkan ketenangan, ketulusan, kesuksesan & kecerdasan. b) Oranye melambangkan
kesegaran, hangat dan bersinergi. c)Kuning melambangkan muda, 
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Pendekatan Visual

Promosi ini juga di dukung dengan beberapa media seperti video profile, flyer, stiker, 
banner, poster, dan kalender.
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Hasil dan Pembahasan

Setelah proses desain telah selesai, pada tahap ini teks dan 
layout image sudah disempurnakan menjadi lebih futuristic dan 

elegant oleh penulis. 

Penulis menggunakan software Adobe In Design untuk
membuat booklet ini

Berikut adalah desain booklet Penerimaan Peserta Didik Baru
SMA Muhammadiyah 2 Sidoarjo sebagai berikut :
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Hasil dan Pembahasan
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Hasil dan Pembahasan

Penulis juga mendaftarkan hak
cipta karya booklet ini ke

Direktorat Jenderal Kekayaan
Intelektual
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Kesimpulan

Berdasarkan dari hasil perancangan booklet sebagai media promosi SMA 
Muhammadiyah 2 Sidoarjo ini, penulis menyimpulkan bahwa booklet ini

dapat membantu promosi lembaga ini menjadi lebih luas lagi, tidak hanya 
dari sidoarjo saja tetapi dari berbagai daerah. Bisa menjadikan sekolah pilihan 

petama para orang tua dan calon peserta didik

Booklet ini juga akan ditampilkan secara digital di web sekolah. Promosi
Lembaga ini juga didukung beberapa media seperti video profile, flyer, stiker, 
banner, poster, dan kalender. Dengan media–media promosi ini diharapkan

SMA Muhammadiyah sidoarjo lebih dikenal masyarakat luas serta bisa
meningkatkan perolehan siswa untuk tahun-tahun berikutnya.
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