UNIVERSITAS
MUHAMMADIYAH
SIDOARJO

PERAN AKUN INSTAGRAM @hijab.ootdstyle
SEBAGAI MEDIA REFERENSI FASHION STYLE
OUTFIT OF THE DAY REMAJA PUTRI

UMsuﬁ

EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE

Oleh:
Veninda Martha Ayu Putri,

Nur Maghfirah Aesthetika
Program Studi [lmu Komunikasi
Universitas Muhammadiyah Sidoarjo
Mei, 2023
@ wwwumsidaacid (O) umsidal912 W umsidaionz f ifAvines @ umsida1912



Pendahuluan

perkembangan internet di Indonesia pada saat ini memunculkan
adanya media sosial. seperti munculnya aplikasi instagram. Salah
satu kegunaan instfagram yaifu mengunggah foto afau video ke
media sosial yang membuat pengguna instagram mudah untuk
mengunggah bagaimana cara berpakaian atau fashion style
mereka. fungsi fashion juga bisa menunjukan identitas dari
pemakainya, wajar apabila banyak masyarakat yang peduli dengan
fashion yang mereka gunakan. Karena dianggap bisa memberi
dampak pada nilai dirt mereka di hadapan publik.

akun instagram @hijab.ootdstyle adalah wadah bagi wanita untuk
berekspresi dengan gaya busana mereka. Dengan berbagai
macam style mulai dari yang simple cocok digunakan untuk hangout
sampai untuk pergi ke kondangan, jadi khususnya untuk kaum
perempuan tidak akan sulit untuk menentukan gaya berpakaian.
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Pertanyaan Penelitian (Rumusan Masalah)

Bagaimana peran akun instagram @frend.hijab.ootd sebagai
media referensi fashion style outfit of the day remaja putri ¢
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Penelitian ini menggunakan jenis penelitian kualitatif dengan
pendekatan deskripfif.
Obyek pada penelitian ini dilakukan di akun instagram

@hijab.ootdstyle. Sedangkan subyek penelition adalah remaja
putri yang merupakan pengikut akun instagram @hijab.ootdstyle

yang berusia 18-24 tahun.

Teknik Pengumpulan data dilakukan dengan cara observasi,
wawancara dan dokumentasi
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salah satu penyebab adanya perubahan budaya adalah
dengan adanya kemajuan teknologl yang semakin canggih sehingga
perubahan budaya terasa sangat cepat dirasakan. Dengan
Percepq’ron kemajuan teknologi ini pengaruh fashion jJuga masuk ke
lncg,onesm yang tidak memanddang remaja perempuan ataupun laki-
aki.

Sedangkan dalam perubahan gaya pakaian, informan lebih
banyak mengalami perubahan. Salah satu contohnya yang awalnya
serng menggunakan celana jeans sekarang menyukal menggunakan
rok dengan atasan yang sedang fren.

Informan  juga menjadikan akun instfagram @hijab.ootdstyle
sebagai salah satu media referensi untuk gaya berpakaian ketika akan
bepergian. Namun mereka memilih_yang kiranya sesuai dengan selera
mereka. Karena akun instagram @hijab,ootdstyle mengunggah foto
dengan berbo%m macam model, darl yang tema santal sampai tema
< ke gcara formal di unggah di instfagram

— : : .
UMS":E< @& www.umsida.ac.id umsida1912 3 umsida1912 f :r:?rgg\;;rgsgtggdiyah © umsida1912

5
V4 RN



Berdasarkan temuan peneliti di lapangan, hampir semua remaja
putrt memiliki akun instagram karena adanya perubahan budaya
dengan kemunculan teknologi yang semakin canggih. Salah satunya
adalah dengan kemunculan smartphone,

Di dalam unggahan akun instagram @hijab.ootdstyle merupakan salah
satu akun instagram yang bisa dijadikan sebagal media referensi
fashion style karena unggahan-unggahan akunnya adalah berbagai
macam model gaya berpakaion masa kini. Bagi para remaja putri
sangat mudah untuk meniru gaya berpakaian yang diunggah akun
instagram  @hijjab.ootdstyle karena postingan yang diunggah
merupakan trend fashion sekarang. Sebagian remaja putri jugo
menjadikan akun instagram @hijab.ootdstyle sebagai referensi
berpakaian jika sedang bingung memadupadankan pakaian ryang
cocok saat akan pergi ke suatu tempat.
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Temuan Penting Penelitian

Temuan penelitian di lapangan ini menyajikan berbagai fakta dan
data. Kumpulan data wawancara mempunyai berbagai informasi
salah satunya akun instfagram @hijab.ootdstyle dijadikan sebagai
media referensi fashion style bagi remaja putri untuk melihat gaya

berpakaian seperti apa pada era saat ini agar terlihat stylist dan
fashionable.
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Manfaat Penelitian

1. Manfaat Teoritis
Hasil penelitian ini dapat menambah pengetahuan yang
terkait dengan iimu dan komunikasi di lingkungan Fakultas
Bisnis, Hukum, limu Sosial dan Politik khususnya tentang metode
peran instagram sebagai media referensi fashion style.

2. Manfaat Praktis
Hasil penelitian ini memudahkan dalam memberikan informasi
gaya berpakaian yang bisa memanfaatkan media sosial
INnstagram yang sering digunakan masyarakat ferutama bagi
para remajq.
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