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History Ariicle Penelitian 11 bertujuan untuk mengetahm pengaruh Hedonic
Submission: 10-09-2026 Shopping Mbtivation, Fashion Involvement, dan Sales Promotion
Revision: 03-10-2026 tethadap Impulsive Buying pada pengguna Shopee di Kabupaten

Sidoarjo. Metode penelitian 11 menggunakan jems pendekatan
kuantitatif. Populasi pada penelitian ini adalah seluruh masyarakat
Kabupaten Sidoarjo vang berusia minimal 17 tahun dan merupakan
DOI Article: pengguna platform e-commerce Shopee dengan rrwayat penggunaan
10.62421/jibema v2 798 aplikasi minimal satu kali Teknik pengambilan sampel menggunakan
metode non-probability sampling dengan pendekatan purposive
sampling, dengan qumlah sampel sebanvak 100 responden. Metode
pengumpulan data dilakukan dengan penyebaran kuesioner online
melalui Google Form, dan jawaban diukur menggunakan skala Likert.
Teknik analisis data menggunakan software SPSS verst 22, Hasil

14 %8 11 TT 1 - T -

Published: 05-10-2026




