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PENDAHULUAN (1)

Tren Pemasaran

Pentingnya Data Insight

Masalah pada UMKM

Solusi

Video pendek menjadi format dominan dalam pemasaran 

digital karena cepat menarik perhatian dan mudah dipahami

Efektivitas konten tidak hanya bergantung pada kreativitas, 

tetapi juga pada strategi berbasis data insight (analitik)

UMKM sering gagal memanfaatkan data insight sehingga konten 

kurang relevan dan brand awareness rendah.

Pengujian empiris (eksperimen) mengenai pengaruh strategi 

video pendek berbasis data insight terhadap peningkatan brand 

awareness UMKM
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Celah Penelitian

Penelitian sebelumnya masih berfokus pada 
kreativitas konten dan survei, sehingga belum
memanfaatkan data insight secara optimal. 

Selain itu, kajian lebih banyak pada brand besar dan 
belum membandingkan variasi konten. Penelitian ini
menawarkan kebaruan melalui penggunaan data 
insight, eksperimen konten video pendek, serta
fokus pada UMKM untuk menghasilkan strategi 
peningkatan brand awareness yang lebih efektif

PENDAHULUAN (2)
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Pertanyaan Penelitian (Rumusan Masalah)

• SDG 8 (Pertumbuhan Ekonomi)
• SDG 9 (Industri & Inovasi)

1. Bagaimana implikasi strategi konten video pendek (Reels)
berbasis data insight terhadap brand awareness
konsumen pada produk UMKM Pawon Maknyak?

2. Bagaimana efektivitas variasi strategi promosi konten 
video pendek (Reels) dalam membangun brand 
awareness konsumen pada produk UMKM Pawon 
Maknyak?

KATEGORI SDG’S

RUMUSAN MASALAH

(Pertanyaan)
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Literature Review

Teori komunikasi pemasaran digital Teori pendekatan berbasis data 

insight

Teori Brand AwarenessTeori Strategi Video Konten

Menurut Philip Kotler dan Kevin Lane Keller,
komunikasi pemasaran modern tidak lagi bersifat
satu arah, melainkan interaktif dan berbasis
pengalaman konsumen

Strategi Video Konten adalah pendekatan pemasaran

digital yang menggunakan media video untuk

menyampaikan pesan kepada audiens secara efektif

Pendekatan berbasis data insight merupakan konsep

strategis dalam pemasaran digital yang menempatkan

data sebagai dasar utama pengambilan keputusan

Pendekatan berbasis data insight merupakan konsep

strategis dalam pemasaran digital yang menempatkan

data sebagai dasar utama pengambilan keputusan
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Variabel independen

Variabel dependen

Strategi konten video pendek 

Brand awareness 

Literature Review

Kerangka Konseptual
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HIPOTESIS

H₀₁ H₁₁ 

Strategi konten video pendek
tidak berpengaruh signifikan
terhadap brand awareness

Strategi konten video pendek

berpengaruh signifikan terhadap

brand awareness

Literature Review

Kerangka Konseptual
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Metode (1)

Subjek Objek Penelitian

Profil
Siswa, guru, dan tenaga kependidikan di 

SMAS Kemala Bhayangkari 3 Porong.

Metode
Dipilih secara acak (random).

Alasan Pemilihan
Merepresentasikan kelompok konsumen aktif

pengguna media digital yang relevan dengan

konten video pendek.

Profil Usaha

Kue Kering Pawon Maknyak

Kondisi Operasional & Pemasaran

Skala mikro (berbasis pesanan), promosi

dominan via WhatsApp 

Finansial

Omzet normal Rp1–5 juta/bulan, melonjak

hingga Rp20 juta saat Ramadhan.

Alasan Pemilihan

Permintaan produk tinggi, namun brand 

awareness belum berkelanjutan karena

pemasaran digitalnya belum optimal.

DESKRIPSI OBJEK PENELITIAN
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Metode (2)

Desain dan Variabel Penelitian
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Metode (3)
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Metode (4)
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Hasil (1)
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Hasil (2)
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PEMBAHASAN (1)
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PEMBAHASAN (2)
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PEMBAHASAN (3)
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Temuan Penting Penelitian
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Manfaat Penelitian
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