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Pendahuluan

* Fenomena personal branding menjadi niscaya di setiap kontestasi politik di belahan
dunia, termasuk di Indoneisa. Personal branding menjadi salah satu kajian
komunikasi politik yang penting bagi akademisi. Berbagai permasalahan muncul
akibat kuatnya branding dari pada kapasitas yang dimiiki oleh tiap kontestan
politik. Indonesia adalah negara demokrasi oleh sebab itu demokrasi di Indonesia
dengan kedaulatan tertinggi berada ditangan rakyat.
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Tujuan Penelitian

* untuk mengetahui Konsep pemasaran salah satunya adalah branding dan bukan hanya
pada usaha pemasaran produk. Konsep branding juga dianut oleh setiap calon kepala
daerah dalam memperebutkan posisi sebagai kepala daerah.
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Pertanyaan Penelitian (Rumusan Masalah)

« Sejauh apa program “Sidoresik’ sebagai tolak ukur keberhasilan personal
branding Bupati Sidoarjo ?
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TEORI

Berusaha menyampaikan visi dan misinya secara Bersama —sama untuk membuat pribadi yang
layak bagi masyarakat yang sedang berkembang. Dengan demikian, dalam jangka Panjang
potret mental dirinya yang dimunculkan melalui media dan perkumpulan-perkumpulan sadar
bumi akan sesual dengan apa yang menjadi pendukung , karena penandaan individu bukan
hanya soal pengenalan diri melainkan penandaan pribadi. (Haroen, 2014:13).
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* Penelitian ini menggunakan metode penelitian kualitatif yang menghasilkan data
deskriptif berupa kata-kata tertulis atau lisan dari orang yang di amati (Krisyantono,
2020).

* Penelitian kualitatif adalah bagaimana menentukan informan kunci (key informan).
Informan ditentukan oleh atas keterlibatan yang bersangkutan terhadap situasi /
kondisi social yang ingin dikaji dalam focus penelitian.




Hasil dan Pembahasan

-

InStag ram ahmadmuhdlorali ¢ “@
Ahmad Muhdhlor Ali membuat akun @

media social atas Namanya sendiri.
Akun isnstagram Gus Muhdhlor
memiliki nama @ahmadmuhdlorali,
lebih banyak berinteraksi dengan
masyarakat sidoarjo dalam
mengarahkan opini public .
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Hasil dan Pembahasan

TikTOk < | Ahmad Muhdlor Al .g~4>
Gus Muhdlor juga memilki aku tiktok a8,
yang juga digunakan untuk mempublish
kegiatan Kepala Daerah sebagai Bupati e
terhadap progress perkembangan

pembangunan dan program-program
Pemkab Sidoarjo dalam melaksanakan
program 17 Prioritas. Karena konten
yang di tiktok yang sangat viral dan
popularitas dalam era ini.
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Personal branding yang dilakukan oleh Ahmad Muhdlor Ali dengan
memanfaatkan kelompok Gerakan sadar lingkungan sidoresik berhasil
membangun image positif dan menghasilkan opini public bahwa 1a mampu
memanfaatkan kemajuan teknlogi pemberdayaan masyarakat yang terdakmpak
melalu Gerakan sidoaresik yang sangat membantu peran aktif masyarakat dalam
membangun desa serta turut aktif dalam menjaga lingkungan sekitar.
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