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Pendahuluan
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Perkembangan media sosial telah mengubah pola dakwah dari metode konvensional menjadi lebih
luas, cepat, dan interaktif sehingga pesan keagamaan dapat diakses oleh berbagai kalangan
tanpa batas ruang dan waktu. Kondisi ini menuntut adanya strategi komunikasi persuasif agar
pesan dakwah tidak hanya tersampaikan, tetapi juga mampu membangun pemahaman dan
mendorong perubahan sikap audiens. Ustadz Adi Hidayat dipilih sebagai objek penelitian karena
dikenal memiliki gaya dakwah yang sistematis, argumentatif, dan humanis dalam memanfaatkan
media sosial sebagai sarana pendidikan agama Islam.

Research Gap: Penelitian terdahulu umumnya hanya mengkaji komunikasi persuasif, efektivitas
media, atau teknik dakwah secara terpisah, sehingga belum mengintegrasikan unsur ethos,
logos, dan pathos dalam menganalisis strategi dakwah pada media sosial.

Novelty: Penelitian ini mengintegrasikan Teori Retorika Aristoteles dengan teori komunikasi
persuasif untuk menganalisis strategi dakwah Ustadz Adi Hidayat pada konten media sosial
sebagai media Pendidikan Agama Islam di era digital.



Pertanyaan Penelitian (Rumusan Masalah)
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Rumusan Masalah

Bagaimana strategi dakwah Ustadz Adi Hidayat dalam perspektif komunikasi persuasif

pada konten media sosial?

Bagaimana implementasi unsur ethos, logos, dan pathos dalam strategi dakwah Ustadz Adi 

Hidayat pada konten media sosial?

Bagaimana efektivitas strategi dakwah Ustadz Adi Hidayat sebagai media Pendidikan 

Agama Islam di era digital?

Tujuan Penelitian

Menganalisis strategi dakwah Ustadz Adi Hidayat dalam perspektif komunikasi persuasif

pada konten media sosial.

Mengkaji implementasi unsur ethos, logos, dan pathos dalam strategi dakwah Ustadz Adi 

Hidayat.

Menganalisis efektivitas strategi dakwah Ustadz Adi Hidayat sebagai media Pendidikan 

Agama Islam di era digital.



Metode
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Jenis Penelitian :analisis konten (content analysis).

Pendekatan :Kualitatif deskriptif.

Sumber Data :

Data primer (5 video, 1 artikel ilmiah) :Lima video dakwah Ustadz Adi Hidayat yang dipublikasikan melalui
media sosial dan 1 artikel ilmiah.

Data sekunder (34 referensi): jurnal ilmiah terindeks SINTA dan jurnal internasional bereputasi. 

Teknik Pengumpulan Data :Studi dokumentasi melalui identifikasi, klasifikasi, dan telaah literatur.

Teknik Analisis Data :

Content analysis (analisis isi).

untuk mengidentifikasi dan menginterpretasikan unsur ethos, logos, dan pathos dalam konten dakwah.

Keabsahan Data :Triangulasi sumber melalui perbandingan literatur primer dan sekunder.



Hasil
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1. Hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi dakwah Ustadz Adi Hidayat pada konten
media sosial menerapkan komunikasi persuasif secara efektif melalui integrasi unsur ethos, 
logos, dan pathos. 

2. Unsur ethos tercermin dari kredibilitas pendakwah yang didukung oleh penguasaan ilmu
agama, kemampuan menjelaskan dalil Al-Qur'an dan hadis secara komprehensif, serta
penyampaian yang konsisten dan terpercaya. Unsur logos diwujudkan melalui argumentasi
yang logis, sistematis, dan mudah dipahami dengan mengaitkan dalil keagamaan, fakta, serta
realitas kehidupan sehari-hari. Sementara itu, unsur pathos terlihat dari penggunaan bahasa
yang santun, penyampaian kisah inspiratif, dan pendekatan emosional yang mampu
membangun kedekatan dengan audiens. 

3.Penerapan ketiga unsur tersebut menjadikan pesan dakwah lebih mudah dipahami, 
meningkatkan motivasi untuk mengamalkan ajaran Islam, serta mendorong perubahan sikap
audiens secara sukarela.



Pembahasan
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Hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi dakwah Ustadz Adi Hidayat berhasil
menerapkan komunikasi persuasif melalui integrasi ethos, logos, dan pathos. 

Kredibilitas pendakwah membangun kepercayaan audiens, argumentasi yang logis
memperkuat pemahaman terhadap pesan dakwah, sedangkan pendekatan emosional
menciptakan kedekatan dengan audiens. 

Integrasi ketiga unsur tersebut menjadikan media sosial efektif sebagai sarana dakwah
sekaligus media Pendidikan Agama Islam di era digital.



Temuan Penting Penelitian

Temuan Penting

Strategi dakwah Ustadz Adi Hidayat mengintegrasikan ethos, logos, dan 
pathos secara efektif dalam komunikasi persuasif.

Kombinasi ketiga unsur tersebut meningkatkan pemahaman, kepercayaan, dan 
penerimaan audiens terhadap pesan dakwah.

Penelitian ini menawarkan analisis strategi dakwah digital melalui integrasi unsur
ethos, logos, dan pathos dalam perspektif komunikasi persuasif.
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Manfaat Penelitian
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Manfaat Teoretis

Memberikan kontribusi dalam pengembangan kajian komunikasi persuasif pada 
dakwah digital melalui integrasi unsur ethos, logos, dan pathos sebagai landasan
analisis strategi dakwah di media sosial.

Manfaat Praktis

Menjadi referensi bagi pendakwah dalam menyusun strategi dakwah yang lebih
persuasif di media sosial.

Menjadi acuan bagi pendidik dalam memanfaatkan media sosial sebagai media 
Pendidikan Agama Islam.

Menjadi bahan rujukan bagi peneliti selanjutnya dalam kajian dakwah digital dan 
komunikasi persuasif.
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