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Pendahuluan

« Perkembangan teknologi digital mengulbah medio
promosi menjadi berbasis audiovisual.

* Program Magister lImu Komunikasi UMSIDA belum
memiliki video profil yang mampu menampilkan
identitas institusi secara menyeluruh.

* Video profil menjadi media yang efektif untuk
menyampaikan informasi, membangun citra, dan
meningkatkan daya tarik calon mahasiswa.

* Penelitian ini menghasilkan video profil sebagai
media promosi institusi.




Pertanyaan Penelitian(Rumusan masalah)

Bagaimana merancang dan memproduksi video profil Program Magister lImu Komunikasi
Universitas Muhammadiyah Sidoarjo sebagai media promosi institusie

Tujuan

* Merancang dan menghasilkan video profil yang informatif, komunikatif, dan menarik
sebagai media promosi Program Magister lImu Komunikasi Universitas Muhammadiyah
Sidoarjo.
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Hasil ( Tahapan Produksi )

KONSEP

* |dentfifikasi kebutuhan media promosi
* Penyusunan storyline

* Voice over

* Storyboard

* Shot list

Pra Produksi

* Survel lokasi

* Menentukan talent

* Menyusun jadwal

* Persiapan alat produksi




Produksi

Lokasi pengambilan gambar:
* Ruang kelas

* Ruang dosen

* Perpustakaan

* Koridor kampus

* Areaq ferbuka

Teknik pengambilan gambar
* Establishing Shot

* Medium Shot

* Close Up

* Tracking Shot
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Pasca Produksi

®* Pascaproduksi

* Software

* Adobe Premiere Pro 2023
* Tahapan Editing

* Import footage

* Cutting

* Penyusunan timeline

®* Color Correction

* Color Grading

* Subtitle

®* Rendering H.264 Full HD
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Hasil dan Pembahasan

Hasil akhir berupa video profil berdurasi +2 menit dengan resolusi Full HD

1920>1080. Teknik sinematografi:
Karakteristik video profil: *  Establishing Shot
*  Informatit *  Medium Shot

* Komunikatif * Close Up

* Persuasit ®* Tracking Shot

®* Membangun branding institusi
Prinsip komunikasi visual:
® Balance

* Unity
®  Emphasis
®  Rhythm
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Hasil Akhir

Video berhasil menampilkan:
* Profil Program Magister lImu Komunikasi

®* Visi Misi
* Aktivitas Akademik
®* Fasilitas

* Keunggulan Program Studi
Media publikasi :

* Website

* YouTube

* Instagram

* Facebook
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Kesimpulan

* Video profil berhasil dirancang melalui tahapan konsep, pra-produksi, produksi, dan
pascaproduksi.

* Video mampu menyampaikan informasi secara informatif, komunikatif, dan menarik.

®* Penerapan prinsip komunikasi visual dan teknik sinematografi menghasilkan media promosi
yang profesional.

* Video dapat dimanfaatkan sebagai media promosi digital Program Magister limu
Komunikasi Universitas Muhammadiyah Sidoarjo.
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