
UNIVERSITAS 
MUHAMMADIYAH 

SIDOARJO

SISTEM INFORMASI PENJUALAN TAS BERBASIS WEB 
PADA TOKO TAS UD. A&N COLLECTION TANGGULANGIN 

DENGAN METODE WATERFALL 
Oleh:

Nicky Ibrahim Pamungkas (tanpa gelar), 
Ika Ratna Indra Astutik (tanpa gelar)

Progam Studi
Universitas Muhammadiyah Sidoarjo

Mei, 2013



2

Pendahuluan

LATAR BELAKANG
Berkembangnya Teknologi informasi mendorong penulis buat 
merancang Website Electronic Commerce menggunakan
harapan berjalan menggunakan baik sehingga akan
mempermudah pada memasarkan produk. dan masyarakat
luas akan lebih mengetahui dari layanan internet mengenai
produk yang terdapat pada Toko Tas A&N Collection 
Tanggulangin.
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Pertanyaan Penelitian (Rumusan Masalah)
Berdasarkan latar belakang diatas yang telah diuraikan,dapat
disimpulkan bahwa perumusan permasalahan yang dihadapi yaitu
Bagaimana Bagaimana mempermudah pembeli pada mengakses sitem
informasi penjualan
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Metode
Jenis penelitian yang dilakukan dalam penelitian ini adalah metode kualitatif yang merupakan penelitian tentang riset yang 

bersifat deskriptif dan cenderung menggunakan analisis proses dan makna lebih ditonjolkan dalam penelitian kualitatif.
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Hasil pembahasan
T

ahap ini akan dijelaskan tentang desain Entity Relationship Diagram dan Logical Relational Structure (LRS).
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Hasil pembahasan
• Halaman ini merupakan rancangan halaman login dengan memasukkan identitas dari akun pengguna dan kata sandi

sebelum berbelaja secara online di toko A&N.
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Hasil pembahasan
• Halaman ini merupakan Rancangan halaman admin setelah  login tampilah halaman admin halaman yangberisi dasbor

dari toko A&N



8

Hasil pembahasan
• tampilan halaman default yaitu digunakan pada saat konsumen atau pelanggan yang ingin membuka website toko Tas 

A&N maka yang pertama akan muncul adalah halaman default.
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Hasil pembahasan
• halaman login dengan memasukkan identitas dari akun pengguna dan kata sandi sebelum berbelaja secara online di toko 

Tas A&N Tanggulangin.
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Hasil pembahasan
• Halaman yang digunakan oleh Pembeli untuk melihat semua produk.
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Hasil pembahasan
• halaman yang menampilkan barang yang sudah di pilih oleh pelanggan dan masuk ke dalam keranjang belanja.
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Hasil pembahasan
• halaman yang menampilkan biodata pelanggan yang harus di isi untuk mempermudah penjual dalam mengirim produk 

yang di pesan oleh pembeli.
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Hasil pembahasan
• halaman yang digunakan untuk megkonfirmasi nomor rekening pembeli yang digunakan dalam mentranser biaya 

pemesanan belanja online di toko Tas A&N Tanggulangin.
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Hasil pembahasan
• halaman data produk yang digunakan untuk melakukan konfirmasi pembayaran yang ada di toko tas A&N.
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Manfaat Penelitian
• Bagi Penulis

1. Terselesaikanya syarat untuk mata kuliah seminar

2. Menambah wawasan pengetahuan peneliti mengenai system 

informasi penjualan berbasis web
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