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Pendahuluan

- Menurut (Quirk dkk, dalam wibisono, 2013) Opini adalah pendapat,
ide, ekskresi priibadi terhadap persektif” yang tidak obyektif
dan tidak melalui verifikasi”.

- Salah satu aplikasi yang paling diminati masyarakat atau yang
paling popular saat ini adalah Instgram

- Salah satu akun Instagram media infrormasi yang ada di kabuapaten
lamongan yaitu @Infolamongan

`
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Pertanyaan Penelitian (Rumusan Masalah)

Rumusan Masalah :

Bagaimana Opini Pengguna Instagram Terhadap Akun Instgaram @Infolamongan Sebagai Media

Informasi Kabuapten Lamongan?
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Metode

Metode

deskriptif

dengan

pendekatan

Kuantitatif

Populasi :

Populasi diambil dari

pengguna akun

Instgram

@Infolamongan.

Yaitu 39.500 

responden.

Sampel : 

Menggunakan rumus 

Slovin (99) Sampel

Menggunakan

Teknik 

Random 

Sampling

Teknik 

pengumpulan 

data penelitian 

menggunakan 

metode Kuisioner

dan Dokumentasi

Analisis

Statistic 

deskriptif
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Hasil

• Analisis Statistik Deskriptif
Statistics 

 

N 
Valid 100 

Missing 0 

Mean 84,4400 

Median 86,0000 

Mode 88,00 

Std. Deviation 7,12134 

Range 41,00 

Minimum 55,00 

Maximum 96,00 

Sumber : SPSS 

Dapat disimpulkan nilai rata-rata lebih besar dari nilai standar sehingga

penyimpangan data yang terjadi rendah, maka dapat disimpulkan

penyebaran nilainya merata.
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Pembahasan
PEMBAHASAN

• Penelitian ini berfokus pada opini followers terhadap akun Instagram @Infolamongan sebagai
media Informasi.

• persentase dari variabel opini follower dan  instagram @infolamongan sebagai media informasi
termasuk dalam kategori sangat tinggi, yaitu variable Opini follower sebesar 88.17% dan instgram
@infolamongan sebagai media informasisebesar 87,69%.

• Berdasarkan hasil uji validitas, penelitian ini mempunyai nilai r hitung lebih besar dari r kritis (0,3). 
Berdasarkan uji validitas menggunakan SPSS, hasil uji validitas tersebut adalah valid. Dari hasil uji 
reailitas menunjukkan bahwa uji reliabilitas kedua variabel menunjukkan hasil yang reliabel, dan 
sesuai untuk digunakan sebagai penelitian lebih lanjut di mana, di mana Hasil uji reliabilitas
menjukkan hasil yang reliable karena nilai Alpha Cronbach’snya adalah 0,802, dan 0,767. 

• Berdasarkan hasil analisis deskriptif didapatkan nilai rata-rata lebih besar dari nilai 
standar sehingga penyimpangan data yang terjadi rendah, maka dapat disimpulkan
penyebaran nilainya merata. Dari hasil presentase jawaban responden Sebagian besar
pengikut akun @infolamongan termasuk dalam kategori cukup dalam memberikan
respon terhadap pertanyaan – pertanyaan yang diberikan
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Temuan Penting Penelitian
persentase dari variabel opini follower dan instagram @infolamongan sebagai media informasi termasuk dalam

kategori sangat tinggi, yaitu variable Opini follower sebesar 88.17% dan instgram @infolamongan sebagai media

informasisebesar 87,69%. Berdasarkan hasil analisis deskriptif didapatkan nilai rata-rata lebih besar dari nilai standar

sehingga penyimpangan data yang terjadi rendah, maka dapat disimpulkan penyebaran nilainya merata.
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Manfaat Penelitian
Manfaat Penelitian :

• 1. Aspek teoritis

• Secara teoritis, penelitian ini diharapkan dapat menambah wawasan
yang bersifat teoritis tentang media sosial atau instagram, khususnya
dalam bidang Opini pengguna Instagram Terhadap Akun Instagram 
@Infolamongan Sebagai Media Informasi Kabupaten Lamongan.

• 2. Aspek praktis

• Secara praktis, hasil penelitian ini diharapkan dapat memberikan
masukan atau membangun pandangan kepada berbagai pihak
terkait dalam menilai sebuah akun instagram dalam memenuhi
kebutuhan informasi
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