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MENYATAKAN bahwa, karya tulis ilmiah dengan nncian:
Judu! Pengaruh Content Marketing, Celebrity Endrosmen, dan Electronic
Word of Mouth Terhadap Keputusan Pembelian Separu Compass Pada
Tiktok Shop di Sidosno
Kata Kunar Content Marketing. Celebrity Endrosment, Electornic Word of
Mouth, Keputusan Pembelian
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. Disesuaskan dengan petunjuk penulisan di Universitas Muhammadiyah Sidoarjo. Berdasarkan
Surat Keputusan Rektor UMSIDA tentang Pedoman Karya Tulis llmiah Mabasiswa.
2 Lolos ujt cek kesamaan sesuai ketentuan vang berlaku di Universitas Muhammuadiyah
Sidoarjo.
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PERNYATAAN MENGENAT KARYA TULIS ILMIAH DAN SUMBER INFORMASI
SERTA PELIMPAHAN HAK CIFTA

Dengan ini saya menyatakan bahwa karya tlis iimiah tugas akhir saya dengan judul “Pengaruh
Content Marketing, Cekebrity Endrosment, dan Electronic Word of Mouth Terhadap
Keputusan Pembelian Sepatu Compass pada Tikiok Shop di Sidoarjo™ adalah karya saya dengan
arahan dani dosen pembimbing dan belum diajukan dalam bentuk apapun kepada perguruan tingg
mana pun. Sumber informast yang berasal atau dikutip dan karya yang diterbitkan maupun tiduk
diterbitkan dani penulis lain telah disebutkan dalam teks dan dicantumkan dalam Daftar Pustaka di
bagian akhur karya wlis itlmiah tugas akhir saya i

Dengan imi saya melimpahkan hak cipta dan karya tulis saya kepada Universitas Mubammadiyah
Sidoanyo
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