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Pendahuluan

Latar Belakang

« Persaingan lembaga pendidikan semakin kompetitif.

« Sekolah membutuhkan brand image yang kuat.

* Program unggulan menjadi strategi deferensiasi sekolah.

« SIT Insan Kamil memiliki program unggulan khas berbasis
religius dan karakter.
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Pertanyaan Penelitian (Rumusan Masalah)

Rumusan Masalah dan Tujuan.

Rumusan Masalah:

1. Program unggulan apa yang menjadi fokus utama
dalam memperkuat brand image sekolah.

2. Persepsi stakeholder terhadap program unggulan
dalam memperkuat brand image sekolah.

B. Tujuan Penelitian
Menganalisis kontribusi program unggulan dalam
nembangun brand image sekolah
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Pendekatan: Kualitatit deskriptit.
Teknik pengumpulan data: wawancara, observasi dan dokumentasi.

Subjek penelitian: pimpinan sekolah, guru, murid, dan orang tua.
Analisis data: Miles dan Huberman.
Validasi data: tfriangulasi sumber dan teknik.




Hasil dan Pembahasan

Program unggulan vtama pembentuk brand image:
Tahfidz Al-Qur'an 30 juz akselerasi.

Program pendukung

|. Pendidikan Karakter:
Bina Pribadi Islami
School Home Synergy
Jalasah Ruhiyah
Ramadhan Camp
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Hasil dan Pembahasan

Il. Leadership:
* Sister School Malaysia
* English Camp 1 bulan di Kompung Inggris
* Arabic Camp 2 pekan
* Student Leadership Development bersama Kodikmar
* Pengembangan Potensi Diri (P2D) di desa terpencil.
*  Pramuka Garuda
* Karya Tulis IImiyah
* Wisata Belajar Terintegrasi Banyuwangi
* Neurosain Terapan /Gerak Interaktif Fungsional

IIl. Enfrepreneurship:
* Bisnis Day
* Magang Bisnis sepekan
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Hasil dan Pembahasan

Persepsi Stakeholder terhadap Program Unggulan

* Pimpinan Sekolah: Program unggulan menjadi identitas dan
kekuatan brand sekolah.

 Guru: Program unggulan membentuk kesalehan, disiplin, dan
prestasi murid, hal ini turut memperkuat citra sekolah.

* Murid: Merasa program unggulan memberikan pengalaman belajar
yang berbeda, termofivas belajar, meningkat rasa percaya diri, dan
bangga menjadi bagian dari SIT Insan Kamil.

 Orang Tua:. memersepsikan program unggulan sebbagai faktor
utama yang membentuk citra positif sekolah. Mereka menilai
sekolah mampu meningkatkan kualitas religiusitas dan prestasi
akademik. Program tahfidz dan karakter menjadi alasan utamao
memilin sekolah.
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Temuan Penting Penelitian

* Program Tahtidz Al-Qur'an 30 juz akselerasi menjadi program
unggulan yang paling dominan dalam membentuk brand image SIT
Insan Kamil Sidoarjo sebagai sekolah unggul dan berkualitas.

* Brand Image tidak dibangun melalui promosi semata, tetapi melalui
Implementasi program unggulan yang konsisten, terintegrasi dan
berorientasi pada pembentukan karakter murid.

* Program Pendidikan karakter, leadership dan entrepreneurship
memberikan kontribusi nyata terhadap penguatan citra sekolah di
mata orang tua dan Masyarakat.

* Penelifian ini menemukan bahwa pendekatan branding berbasis nilai
religius dan karakter memiliki pengaruh kuat dalam meningkatkan
kepercayaan orang tua dan Masyarakat terhadap Lembaga
Pendidikan Islam.
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Manfaat Penelitian

1.

Manfaat Teoritis:

« memberikan kontribusi dalam pengembangan kajian
Manajemen Pendidikan Islam, khususnya terkait strategi
membangun brand image melalui program unggulan sekolah.

 Menjadireferensi akademik tentang konsep school branding
berbasis Al Quran, karakter, leadership, dan enfrepreneurship di
sekolah islam terpadu.

2. Manfaat Praktis

Menjadi bahan evaluasi dan pengembangan program unggulan
bagi SIT Insan Kamil Sidoarjo dalam memperkuat citra sekolah.

Menjadi referensi bagi sekolah Islam |lain dalam membangun brand
image yang positif dan berkelanjutan.




* Program Tahfidz Al -Qur'an 30 juz akselerasi , program unggulan
utama yang membentuk brand image SIT Insan Kamil Sidoarjo
sebagai sekolah unggul dan berkualitas.

 Penguatan citra sekolah didukung oleh program pendidikan
karakter, leadership dan emtrepreneurship

« Persepsi stakeholder, khususnya orangtua, menunjukkan
adanya perubahan signifikan pada putra- putri mereka dalam
hal ibadah, akhlak, kedisiplinan maupun kemampuan hidup.

* Progam unggulan efektif dalam membangun citra positit
sekolah.
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