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Pendahuluan

• Perkembangan teknologi memengaruhi berbagai aspek
kehidupan, termasuk media dan komunikasi.

• Media sosial menjadi sarana utama masyarakat dalam
mengakses dan menyebarkan informasi.

• TikTok muncul sebagai platform yang populer, interaktif, dan 
kreatif dalam menyampaikan konten promosi. 

• Cak Trubus menunjukkan bahwa pendekatan kreatif dan 
interaktif dapat membangun brand secara kuat.
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Pertanyaan Penelitian(Rumusan masalah) 
Bagaimana Model AISAS digunakan untuk mengkaji cara promosi yang dilakukan oleh Cak 

Trubus dalam media social Tiktok.
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Metode

• Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif sebagai metode penelitiannyaJenis Penelitian

• Penelitian lapangan

• Observasi 

• Wawancara 

Teknik 
Pengumpulan data

• Ronggo Prio Asmoro sebagai narasumber selaku pemilik usaha Rica Rica
Makanan Extream Cak Trubus

Informan 
Penelitian

• Jurnal, Buku

• Situs resmi pada internet

• Data rekaman wawancara
Sumber Data
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Hasil

• Media sosial, khususnya TikTok, merupakan sarana promosi
yang efektif dan efisien.

• Pendekatan yang kreatif melalui vidio pendek yang informatif, 
menghibur, dan unik menjadi kunci keberhasilan pemasaran
yang dilakukan oleh Cak Trubus.
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Pembahasan
Penelitian ini menganalisis bagaimana akun TikTok @cak.trubus87 digunakan sebagai media 

promosi untuk meningkatkan jumlah konsumen dengan menggunakan model AISAS 
(Attention, Interest, Search, Action, Share).

• Attention(Perhatian) : Penggunaan kostum khas, sapaan unik seperti “Mandi Bumbu”, 
serta konsep kuliner ekstrem yang ditawarkan menjadi daya tarik utama yang membuat 
akun ini menonjol dibandingkan dengan pesaingnya

• Intereset(Ketertarikan) : Berdasarkan konten yang di unggah pada akun @cak.trubus87  
mendapat minat yang tinggi tinggi dintunjukkan melalui jumlah like dan share

• Search(Pencarian) : . Berdasarkan wawancara dengan @cak.trubus87, banyak 
pelanggan datang ke warung setelah mengetahui informasi dari TikTok. 

• Action(Tindakan) : Tahap ini merupakan konversi dari ketertarikan menjadi tindakan 
nyata, yaitu pembelian produk.

• Share(Berbagi) : Setelah mencoba produk, banyak pelanggan yang membagikan 
pengalaman mereka di media sosial, dalam bentuk review di TikTok. 
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Temuan Penting Penelitian

• TikTok bukan hanya platform hiburan, melainkan alat promosi
digital strategis.

• Strategi promosi Cak Trubus terbukti efektif dalam membangun
brand awareness, interaksi, dan loyalitas konsumen melalui
konten yang otentik, unik, dan interaktif.
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Manfaat Penelitian

• Menginspirasi pelaku usaha untuk menciptakan konten
promosi yang unik dan autentik, seperti jargon khas, kostum, 
serta konsep video yang menarik perhatian konsumen.

• Meningkatkan kesadaran masyarakat terhadap dampak
positif media sosial, tidak hanya sebagai hiburan, tetapi juga 
sarana promosi dan pemberdayaan ekonomi.
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Kesimpulan

Dengan menerapkan model AISAS, Cak Trubus berhasil menarik
perhatian dan membangun minat melalui konten unik, sapaan
khas, dan kostum menarik. Interaksi aktif pengguna, termasuk
komentar dan berbagi konten, turut mendorong penyebaran
informasi. Strategi ini berhasil membangun brand awareness dan
mendorong tindakan nyata seperti pembelian dan kunjungan. 
TikTok terbukti bukan hanya media hiburan, tetapi juga sarana
promosi yang mampu meningkatkan pemasaran, menjangkau
lebih banyak konsumen, dan memperkuat hubungan dengan
audiens.
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