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Pendahuluan

]
I Terdapat 3 teori yang diyakini dapat
Banyak toko yang sedang gencar mempengaruhi keputusan pembelian :
meningkatkan penjualan produk 1. Store Atmosphere
yang mereka jual 2. Keragaman Produk

3. Advertising (Iklan)

Perlunya kajian ulang pada ketiga

Harapan dari penjual ketika Pada realitanya, penjualan produk teori yang mempengaruhi
telah memperhatikan ketiga mengalami naik turun. Seperti pada keputusan pembelian, apakah
aspek tersebut dapat toko Indah Bordir Sidoarjo. Ada benar berpengaruh atau tidak.
meningkatkan penjualan produk kala penjualan meningkat di Lokasi yang dipilih yaitu Toko Indah
mereka. momen tertentu, dan ada juga Bordir Sidoarjo.

penururan jumlah penjualannya.
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Pertanyaan Penelitian (Rumusan Masalah)

X
UmsiDA’

Apakah Store Atmosphere berpengaruh secara individual pada keputusan
pembelian di Toko Indah Bordir Sidoarjo ?

02

Apakah Keragaman Produk berpengaruh secara individual pada keputusan
pembelian di Toko Indah Bordir Sidoarjo ?

Apakah Advertising berpengaruh secara individual pada keputusan pembelian di
Toko Indah Bordir Sidoarjo ?

Apakah Store Atmosphere, Keragaman Produk, dan Advertising berpengaruh secara
serentak pada keputusan pembelian di Toko Indah Bordir Sidoarjo ?
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Metode

Pendekatan Penelitian I Lokasi Penelitian
Deskriptif Kuantitatif Toko Indah Bordir Sidoarjo
v

Rancangan Penelitian

Pendekatan kuantitatif dengan pendekatan
regresi linier berganda dalam usaha menguji
pengaruh store atmosphere, keragaman
produk, dan advertising terhadap keputusan
pembelian di Toko Indah Bordir Sidoarjo
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Metode

Populasi Penelitian

Teknik Pengumpulan Data
Pengunjung/Pembeli di Toko Indah Bordir Sidoarjo 9 P

Sampel Penelitian

Pengambilan sampel dilakukan secara acak
dengan teknik accidental sampling. Jumlah
sampel penelitian ini ditentukan dengan rumus
Lemeshow

Menggunakan kuesioner

Teknik Analisis Data

. Uji Instrumen (Uji Validitas dan Uji Reliabilitas

2. Uji Asumsi Klasik ( Uji Normalitas, Uji Multikolineritas,
dan Uji Heteroskedastis

. Analisis Regresi Linier Berganda

. Uji Hipotesis (Uji t dan Uji F)

Jenis dan Sumber Data . Analisis Koefisien Determinasi

g b~ w

Data Primer v
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|. Karakteristik Responden

1. Jenis Kelamin Responden

2. Usia Responden
14

14%

18-25 tahun

26-35 tahun 22 22%

36-45 tahun 48 48%

> 45 tahun 16 16%

Total 100 100%
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3. Pendidikan Responden

21

SD-SMP 21%
SMA/SMK 33 33%
D1-D3 19 19%
4. Pekerjaan Responden

S1-S2 27 27%
Total 100 100%

Swasta 31 31%

PNS/TNI/Polri 21 21%

Wiraswasta 21 21%

Pelajar/mahasiswa 27 27%

Total 100 100%
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Hasil

[ll. Uji Instrumen Data

Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas Variabel Penelitian

Variabel Indikator Sig. 2(tailed) Cronbach’s Alpha Hasil

Store atmosphere X1.1 0,000 0,900 Valid, Reliabel
X1.2 0,000 Valid, Reliabel

X1.3 0,000 Valid, Reliabel

X1.4 0,000 Valid, Reliabel

Keragaman produk X2.1 0,000 0,817 Valid, Reliabel
X2.2 0,000 Valid, Reliabel

X2.3 0,000 Valid, Reliabel

X2.4 0,000 Valid, Reliabel

Advertising X3.1 0,000 0,875 Valid, Reliabel
X3.2 0,000 Valid, Reliabel

X3.3 0,000 Valid, Reliabel

X3.4 0,000 Valid, Reliabel

Keputusan Y1.1 0,000 0,726 Valid, Reliabel
pembelian Y1.2 0,000 Valid, Reliabel
Y1.3 0,000 Valid, Reliabel

Y1.4 0,000 Valid, Reliabel
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Hasil

IV. Uji Asumsi Klasik
1. Uji Normalitas
Hasil Uji Normalitas

Kolmogorov- Asymp. Si Keterangan
Ll S S . 2. Uji Multikolinieritas
Smirnov 2-tailed

0 075 0,180 Terdistribusi Normal

Hasil Uji Multikolinieritas

Tolerance
Store atmosphere 0,791 >0,1 1,264 <10
Keragaman produk 0,735 >0,1 1,361 <10

0,712 >0,1 1,405 <10

3. Uji Heterokedastisitas

Statlstlc

Hasil Uji Heterokedastisitas

0,000 1,000 Bebas heteroskedastisitas
0,000 1,000 Bebas heteroskedastisitas
0,000 1,000 Bebas heteroskedastisitas
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Hasil

V. Analisis Regresi Linier Berganda VI. Analisis Koefisien Determinasi

Hasil Uji R Square

R | Rsquare | _AjustedRSuare

Hasil Analisis Regresi Linier Berganda

_ 0,409 0,390
B Std. Error

5,944 1,322 VII. Uji Hipotesis

0,252 0,074

0,187 0,072 1. Uit i .

0.216 0,071 Hasil Uji t (Parsial)

Store atmosphere 3,388 0,001

Keragaman produk 2,582 0,011

Model persamaan regresi dalam studi ini adalah :

Y= +.&.Xl+ ﬁzXz+ﬁ3X3+E

Berdasarkan pada tabel diatas, persamaannya bisa ditulis : 1.Uji F
Y1=5,944 + 0,252 X, + 0,187 X, + 0,216 X, Hasil Uji F (Simultan)
Regression 22,142 0,000
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Pembahasan

Pengaruh Store Atmosphere terhadap Keputusan Pembelian

Merujuk pada uji statistik, menunjukkan bahwa store atmosphere berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan pembelian. Hasil itu
bermakna semakin bagus store atmosphere maka akan efek kepada semakin tinggi keputusan pembelian.Nnamun, semakin buruk store
atmosphere diterpakan maka akan berarkibat pada rendahnya keputusan pembelian.

Pengaruh Keragaman Produk terhadap Keputusan Pembelian

Berlandaskan pada uji statistik, menunjukkan bahwa keragaman produk memengaruhi secara nyata keptusan pembelian. Hasil itu bermakna
keragaman produk berefek kepada keputusan pembelian. Semakin baik keragaman produk, maka semakin tinggi keputusan pembelian.

Pengaruh Advertising terhadap Keputusan Pembelian

Berlandaskan uji statistik, menujukkan bahwa advertising dampak nyata kepada keputusan pembelian. Hasil ini bermakna advertising akan
berefek pada keputusan pembelian. Semakin baik advertising maka akan berpengaruh pada keputusan pembelian. Sebaliknya semakin buruk
advertising maka akan berdampak pada semakin rendah keputusan pembelian.

Pengaruh Store Atmosphere, Keragaman produk, dan Advertising secara Simultan terhadap Keputusan Pembelian

Berdasarkan uji statistik maka dapat diketahui bahwa store atmosphere, keragaman produk, dan advertising berpengaruh secara positif dan
signifikan terhadap keputusan pembelian secara bersama-sama. Hal ini berarti baik buruknya store atmosphere, keragaman produk, dan
advertising mempengaruhi keputusan pembelian.
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