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Pendahuluan

Manajemen Peserta Didik 
(Penerimaan Peserta Didik 
Baru/PPDB)

Kondisi Khusus MI 
Muhammadiyah 02 
Menongo (MIMDA)

01.

02. Strategi sebagai peta jalan 
"berkelanjutan" untuk menentukan 
bagaimana "organisasi" akan 
mencapai tujuan

Analisis SWOT (Strengths, 
Weaknesses, Opportunities, 
Threats)

03.

04.



Rumusan Masalah

Bagaimana  hasil  analisis  SWOT di MI Muhammadiyah 02 
Menongo?

Bagaimana  strategi Promosi  Efektif  Untuk Menarik Peserta  
Didik Baru berdasarkan  Analisis  SWOT MI Muhammadiyah 02 
Menongo?



Teknik Pengumpulan Data

• Reduksi Data
• Penyajian Data
• Kesimpulan

Teknik Analisis Data

• Penelitian Kualitatif
• Pendekatan Studi Kasus
• Sumber Data Primer & Sekunder

Jenis Penelitian

METODE
PENELITIAN

• Wawancara
• Observasi
• Dokumentasi



Analisis Internal

• 60% Guru bersertifikasi
• Beragam  ekstrakulikuler  

yang tidak dimiliki oleh 
kompetitor setempat

STRENGHT WEAKNESS

• Ekstrakulikuler belum 
maksimal

• Pendanaan sekolah 
berpusat pada BOS

• Fasilitas sekolah terbatas

HASIL & PEMBAHASAN



Analisis Eksternal

• Perkembangan Teknologi 
Digital

• Peningkatan Kesadaran 
terhadap Pendidikan Islam

• Kerja Sama dengan PAUD

OPPORTUNITY THREAT

• Persaingan Lembaga 
Pendidikan Lain

• Rendahnya Angka 
Kelahiran

• Ketidakmampuan dalam 
Teknologi (SDM Internal)

HASIL & PEMBAHASAN



HASIL & PEMBAHASAN

ANALISIS STRATEGI

1.Mengoptimalkan kompetensi guru bersertifikasi

2.Membangun kerja sama dengan lembaga Al Qur’an 

3.Memanfaatkan keunggulan untuk promosi

4.Membangun kerja sama lebih intensif dengan PAUD

STRENGH - OPPORTUNITY

1.Meningkatkan standar pembelajaran

2.Memperkuat inisiatif branding unggulan seperti tahfidz 

3.Mengoptimalkan prestasi akademik dan ekstrakurikuler 

sebagai strategi untuk menjaga reputasi sekolah dari 

ancaman persaingan dari eksternal

STRENGTH–THREAT

1.Membuat rencana strategis

2.Meningkatkan pemenuhan infrastruktur sesuai 

kebutuhan yang mendesak

3.Meningkatkan koordinasi dan komunikasi dengan 

organisasi dan masyarakat sekitar, diutamakan 

organisasi yang berada di bawah naungan yayasan

WEAKNESS–THREAT

WEAKNESS–OPPORTUNITY

1.Menggalang dukungan orang tua, alumni, dan 

masyarakat 

2.Mengoptimalkan media digital

3.Mengikuti program peningkatan kompetensi guru 

(pelatihan, bimtek, seminar) untuk meningkatkan 

kualitas guru.



Manfaat Penelitian

MI Muhammadiyah 02 Menongo

Akademik

Pedoman Strategi Promosi yang Efektif, 

Arah Peningkatan Kualitas dan Fasilitas, dan 

Optimalisasi Kekuatan Internal

Kontribusi Teoritis dan Metodologis, bahan 

evaluasi dan perbandingan, dasar riset 

lanjutan

01

02

03
Masyarakat

Memberikan Informasi Kualitas Sekolah, 

Mendorong Peningkatan Layanan 

Pendidikan, dan Memperkuat Kepercayaan 

Terhadap Lembaga Pendidikan Islam

Apa manfaat dari penelitian?



Temuan Penting 
Penelitian
• Sinergi Kualitas Internal dan Peluang Eksternal 

adalah Kunci Efektivitas Promosi
• Potensi Keunggulan Kompetitif Berbasis Agama 

dan Karakter
• Kelemahan Utama pada Infrastruktur dan 

Pendanaan
• Digitalisasi sebagai Solusi Mengatasi Keterbatasan 

Promosi Konvensional
• Ancaman Serius dari Demografi dan Persaingan
• Rekomendasi Strategis Berkelanjutan












	Slide 1
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4
	Slide 5
	Slide 6
	Slide 7
	Slide 8
	Slide 9
	Slide 10
	Slide 11
	Slide 12
	Slide 13
	Slide 14

