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Pendahuluan

Kosmetik merupakan salah satu produk yang ditawarkan untuk bisa memenuhi kebutuhan
sekunder pada konsumen. Dari ujung rambut sampai ujung kaki.

Dengan berkembangnya teknologi informasi, cara yang harus diperhatikan perusahaan
agar menarik minat beli konsumen terhadap produk mereka. dalam menarik. minat beli konsumen
yaitu dengan cara memberikan kualitas produk yang baik, menciptakan brand image dan membuat
iklan yang menarik kepada konsumen.

Minat beli adalah bagian yang muncul dalam diri konsumen terhadap suatu produk sebagai
dampak dari suatu proses pengamatan dan pembelajaran konsumen atau individu tersebut
terhadap suatu produk. Sebagai penentuan dalam memilih suatu produk konsumen akan
menggambarkan dan merencanakan terlebih dahulu mengenai produk ataupun jasa yang akan dia
beli di masa yang akan datang.
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Pertanyaan Penelitian (Rumusan Masalah)

1. Apakah kualitas produk berpengaruh terhadap minat beli
konsumen implora di Sidoarjo?

2.Apakah brand image berpengaruh terhadap minat beli
konsumen implora di Sidoarjo?

3. Apakah iklan berpengaruh terhadap minat beli konsumen
Implora di Sidoarjo ?
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Metode

_ — \ ... | Teknik dalam pengambilan sampel adalah dengan
Jenis dalam penelitian ini =] @) menggunakan teknik nonprobability sampling dengan cara
menggunakan pendekatan kuantitatif =~ | Accidental sampling

Teknik Pengumpulan Data ; menggunakan

L_(‘\r_fl kuisioner

Teknik Analisis Data menggunkan Analisis
Regresi Linier Berganda : uji validitas dan uji
reabilitas

Konsumen yang sudah menggunakan

Populasi pada penelitian ini yakni seluruh
implora

Uji asumsi klasik : uji normalitas, uji
multikolinearitas, uji heterokedastisitas, uji
autokorelasi, uji linieritas

Pengujian hipotesis : uji t, uji koefisien korelasi
berganda, uji koefisien determinasi berganda

— i i .
UMS":)?< @& www.umsida.ac.id umsida1912 3 umsida1912 f fr%ﬁﬁﬁgdiyah © umsida1912




Hasil

\ UJI VALIDITAS ‘

Variabel Variabel (r-hitung) ﬁ:s Sig | Keterangan
X1 0.706 0,197 | 0 Valid
_ X1 0,724 0.197 | 0 Valid
K“al“é;f;md“k Xis | 0744 | 0197 | 0 | Vald
X4 S 0,197 Valid : : : :
< g’;i; 5197 E i Berdasarkan tabel disamping dapat diketahui bahwa ke
XI' 4::,593 0=19? 5 e empat variabel dalam penelitian ini memiliki nilai r
2 ’ : - hitung yang lebih besar dari r tabel serta nilai signifikan
X122 0,807 0.197 | o Valid , : .
Brand Image : lebih besar dari 0,05 dan dapat disimpulkan bahwa
(XE)ag = 0.7 op7T 1 0 Vahd setiap indikator dalam penelitian ini dikatakan valid
Xz4 0,769 0197 | o Valid P P
X2s 0.774 0,197 | 0 Valid
Xa1 0.718 0.197 | o Valid
- Xa2 0.805 0197 | o Valid
an (X3) Xss | 0779 | 0.197 | 0o Valid
Xa4 0,779 0197 | 0 Valid
_ _ Y 0.815 0.157 | o Valid
Minat Beli Y. | o819 | 0197 | o Valid
Konsumen ((Y) .
Ya 0,693 0197 | ¢ Valid

Sumber: Output SPSS 25 |
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Hasil

UJI RELIABILITAS

Uji Rehiabel Dari table disamping diketahui bahwa
Reliability Statistics nilai Cronbach’s Alpha adalah 0,952
Crombach' Kuesioner pencliian in memilki nia
Alpha N of Items Cronbach’s Alpha > 0,6. Sehingga
0,952 1/ kuesioner yang mengukur variabel
Sumber : Qutput SPSS 25 penelitian ini dapat dikatakan reliabel.
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Mormal P-F Plot of Regression Standardized Residual

Expected Cum Prob

UJI NORMALITAS

E:IDln-dlnt Wariable: MINAT BELI KONSUMEN
1

Observed Cum Prob —

Standardized residual

Berdasarkan Grafik Normal P-P of regression
pada gambar disamping
diketahui bahwa titik-titik residual berada disekitar

garis normal, sehingga dapat disimpulkan regresi
telah memenuhi persyaratan normalitas

UJI LINIERITAS

Uji Linieritas
. Sig. Deviation
No Variabel F From linearity Keterangan
p | Kualitas Produlc |+ 93 0376 Linier
(X1)

2 Bmgé’fage 1.087 0381 Linier

3 Iklan (X3) 0.630 0.767 Limter
Sumber: Output Data SPSS 25
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Berdasarkan table
disamping dapat diketahui
bahwa nilai signifikan

sudah diatas 0,05 sehingga
dapat dikatakan memiliki
hubungan linier
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Hasil

UJI MULTIKOLINIERITAS

Model Collinearity Statistic

_ Tolerance VIF Nilai Tolerance >0,1 dan nilai VIF
Kualitas Produk (X1) 0328 3,048 (variance inflation factor) < 10. data
Brand Image (X2) 0,257 3.890 tidak terjadi gejala multikolonieritas)

Tklan (X3) 0,384 2.602

Sumber: Qutput data SPSS 23

UJI HETEROSKEDATISITAS

Cependant Varishie: HIMNAT BELIFHONSLIMEN

pada gambar disamping diketahui bahwa plot

residual menyebar tidak beraturan dan tidak
membentuk pola tertentu, sehingga dapat

disimpulkan bahwa pada penelitian ini tidak §
terjadi heteroskedastisitas

~ - .—--‘I
Angrannion Sandardized Predicted valus -
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Hasil

UJI PARSIAL (Uji t)

L

Unstandardized | Standardized
Coefficients Coefficients T Sig.

Model B Std. Error Beta Berdasarkan tabel disamping dapat diketahui bahwa ke
1 | (Constamnt) 2072 656 R ESTEI A empat variabel dalam penelitian ini memiliki nilai t
Kualitas Produk 112 053 191 21201 037 hitung yang lebih besar dari t tabel dengan nilai t tabel
- - - - - 1,6608 maka dapat disimpulkan bahwa uji validitas ini
Brand Image 230 {060 389 3821 000 dikatakan signifikan
Iklan 229 054 353 4.268| 000

N
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Hasil

UJI KOEFISIEN KOLERASI BERGANDA (R)

Model Summary’

Adjusted R | Std. Error of
Model R RSquare |  Sguare the Estimate
1 863 T4 136 97223

UJI KOEFISIEN DETERMINASI BERGANDA

Model Summary’
Adjusted R | Std. Error of
Model R R Square Sguare the Estimate
1 863° 44 136 97225
Sumber: Output SPSS 25 [
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Pembahasan

Hipotesis Pertama : Pengaruh Kualitas Produk terhadap Minat Beli Konsumen

Berdasarkan hasil analisis data membuktikan bahwa kualitas produk berpengaruh terhadap minat beli konsumen. Hal ini menunjukkan bahwa
konsumen menganggap produk - produk implora mempunyai daya tahan yang begitu lama saat dipakai,begitu pula dengan kemasan produk
implora sangat aman dan mudah dibawa kemana saja, konsumen sangat tertarik dengan produk implora karena variasi produk yang beragam
sehingga dapat menyesuaikan jenis kulit dari konsumen.

Hipotesis Kedua : Pengaruh Brand Image terhadap Minat Beli Konsumen

Berdasarkan hasil analisis data membuktikan bahwa brand image berpengaruh terhadap minat beli konsumen. Hal ini menunjukkan bahwa
konsumen menganggap jaringan dari implora dalam penjualan sangat luas, citra implora sebagai brand yang memproduksi produk secara
aman dan mempunyai sertifikasi BPOM sehingga mempengaruhi konsumen untuk membeli produk dari implora, kandungan yang ada dalam
produk implora kosmetik terbuat dari bahan yang menyehatkan dan tidak berbahaya.

Hipotesis Ketiga : Pengaruh Iklan terhadap Minat Beli Konsumen

Berdasarkan hasil analisis data membuktikan bahwa brand image berpengaruh terhadap minat beli konsumen. Hal ini menunjukkan bahwa
konsumen menganggap bahwa iklan yang ditawarkan oleh implora kosmetik dapat meyakinkan konsumen, dapat memberikan informasi
mengenai produk-produk lama ataupun produk baru, memiliki daya tarik tersendiri sehingga timbul minat konsumen untuk membeli, serta pihak
implora kosmetik dalam megiklankan produknya memiliki slogan yang menarik.
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